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Pula kierunkowa

Zrodta prawa wlasnosci intelektualne;

Charakterystyka podstawowych sktadnikow zywnosci

Btonnik i gluten — charakterystyka i znaczenie w zywnos$ci i w Zywieniu

Aminokwasy egzo i endogenne

Bezrobocie — definicja, klasyfikacje, przyczyny i skutki

Popyt 1 podaz. Elastycznosci popytu i podazy

Struktura materiatow inzynierskich

Twardo$¢ materiatow inzynierskich

Pojecie populacji generalnej oraz proby w ujeciu wnioskowania statystycznego

10. Klasyfikacja procesow informacyjnych

11. Zamrazanie jako metoda utrwalania produktow spozywczych

12. Charakterystyka metod rozdrabniania produktéw spozywczych

13. Klasyfikacja i charakterystyka metod rozmrazania produktéw spozywczych

14. Hurtownie danych w analizie danych

15. Obowiazki pracodawcy w zapewnieniu bezpiecznych 1 higienicznych warunkéw pracy

16. Podstawowe procesy logistyczne

17. Metody oznaczania kwasowosci produktow spozywczych

18. Refraktometria i polarymetria w analizie produktow spozywczych

19. Metody oznaczania tluszczo6w

20. Rdznica miedzy dezynfekcja a sterylizacja

21. Wplyw temperatury na przezywalnos¢ drobnoustrojow

22. Znaczenie mikroflory psychrotrofowej w ksztattowaniu jakosci Zywno$ci

23. Krzywa wzrostu logarytmicznego bakterii

24. Wpltyw warunkéw srodowiska na rozwoj drobnoustrojow

25. Srodowiskowe zanieczyszczenia zywnosci oraz skutki zdrowotne wystgpowania
pozostato$ci substancji chemicznych w zywnosci

26. Przyczyny i skutki efektu cieplarnianego

27. Konsumpcjonizm a degradacja srodowiska naturalnego

28. Pojecie swiadomosci ekologiczne;j
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29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42,
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
57.
58.
59.
60.

Zarzadzanie i jego funkcje w organizacji

Cechy wspoétczesnego konsumenta

Podstawowe czynniki warunkujace zachowania konsumenta na rynku
Ryzyko konsumenckie, jego istota i rodzaje

Znaczenie analizy sensorycznej w ocenie jako$ci towarow
Metody réznicowe wykorzystywane w analizie sensoryczne;j
Normy 1SO serii 9000

Siedem zasad zarzadzania jakoS$cig

Skuteczno$¢ 1 efektywnos$¢ systemu zarzadzania jako$cig
Kryteria klasyfikacji tworzyw sztucznych

Polimery z odnawialnych Zrédet

Technologia wyrobu artykutow ceramicznych i szklanych
Towaroznawczy podziat widkien

Dziatanie zwigzku powierzchniowo — czynnego

Emulsje kosmetyczne

Modyfikacje powierzchni stosowane we wspolczesnych materiatach papierniczych
Czynniki determinujace jakos$¢ skor futerkowych i licowych
Ocena towaroznawcza przypraw

Ocena towaroznawcza mleka spozywczego

Ocena towaroznawcza seréw twarogowych

Ocena towaroznawcza mlecznych napojow fermentowanych
Ocena towaroznawcza wedlin

Zasady znakowania jaj

Metody utrwalania surowca rybnego

Opakowania inteligentne i aktywne

Znakowanie opakowan zwigzane z ochrong $rodowiska
Towaroznawcza charakterystyka maki

Klasyfikacja pieczywa i wady pieczywa

Czynniki decydujace o warto$ci odzywczej owocow 1 warzyw
Zmiany przechowalnicze w pieczywie

Zmiany przechowalnicze tluszczow jadalnych

Procesy fizjologiczne jako czynnik ksztattujacy trwato$¢ przechowalnicza surowcow
ro$linnych

Pula specjalnosciowa
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9.

10.
11.
12.
13.

Konsumpcja zréwnowazona

Podstawowe grupy miernikéw konsumpcji

Miejsce gospodarki magazynowej w systemach logistycznych
Metody alokacji zapasow w magazynie

Metody ilosciowe i jakosciowe w badaniach konsumenckich
Definicja ciggu handlowego

Charakterystyka sprzedazy preselekcyjnej

Bilans podmiotu gospodarczego

Elementy ksztattujace wynik finansowy

Uktad rodzajowy kosztow

Zrédta finansowania majatku podmiotu gospodarczego
Podstawy prawne emisji pienigdza oraz rodzaje pienigdza
Marketing jako koncepcja zarzadzania



14. Réznice miedzy towarem a ustuga w kontekscie produktu

15. Gtowne narze¢dzia promocji

16. Przyktadowe kanaty dystrybucji dobr materialnych

17. Funkcje handlu petnione na rzecz nabywcéw indywidualnych

18. Baza materialno-techniczna jako czynnik wytworczy w handlu

19. Zakup i sprzedaz towarow w handlu detalicznym

20. Pojecie i charakterystyka teorii handlu

21. Istota i specyfika formatow handlu detalicznego

22. Kooperacja w handlu

23. Centra handlowe jako przejaw koncentracji handlu 1 ustug w ujeciu przestrzennym

24. Gléwne cechy ustug

25. Przyczyny rozwoju uslug na §wiecie

26. Specyfika ksztaltowania jakosci w ustugach

27. Efektywno$¢ kierowania i organizacji

28. Wyzwania dla kierownikow/menedzerow

29. Znaczenie kapitatu intelektualnego w przedsiebiorstwie

30. Przyktadowe sposoby ochrony marki

31. Warto$¢ marki 1 jej znaczenie

32. Cele merchandisingu producenta i detalisty

33. Techniki merchandisingu handlowego

34. Formy prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej wedtug obowiazujacych aktow
normatywnych w Polsce

35. Rodzaje przedsigbiorstw ze wzgledu na ich wielkos¢

36. Zrédta finansowania dziatalnosci gospodarczej

37. Marketing w r6znych kulturach

38. Znaczenie zmystow w handlu

39. Znaczenie autorytetu w sprzedazy

40. Znaczenie ubezpieczen w dziatalnosci gospodarczej

Gdynia, dnia 20 wrzesnia 2018 roku.



